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Ein Prost dem
frischgebackenen Vater!

eDie Stieglbraversi zu Salzburg gratuliert dem stolzen Yaters,
so die Headline eines kleinen Folders, der in einermn Geschank-
paket enthalten ist, den junge Eltern in osterreichischen Ge-
burtskliniken Oberreicht bekommen. Das ist neu und uner-
wartet, Mit allem rechnet man ja, was in einem solchen Ge-
achenkpaket alles enthalten ist: Windeln, Babynahrung, sine
Stirkung fir die Mutter. Aber Bier fir den Vater? Der Folder
entpuppt sich als Guischein fir einen Ger-Trager Stieglbier.

[ Koneept, das die Braverel Stieg. angewendet hat, heisst #Tro-
janmckes Markanag®e und nutzt apez el die Techrik, frewdice Er-
eigmase ais troansche Plarde for cie Platzierung ven Werbeoot-
schattan zu rulzer, Bé allen Eramnissen, de firein Individuum
Obwrdurchschn LLich pasitv sind, erfoql eing korperiiche Reak-
tion. diz zur Ausschitlung besondergr «Gilcksharmons e flhrt.
Dras erzeugt icht nur ein subjesiy erlebles Gefihl ven Gk wnd
Frouce, sondarm bewkl auch, dags das Gehirn gin erbdhias Auf-
marksamkaitspote nzial aufweist. Das bedeoier, dass in Clicks-

Gemeiisam haber Wollgang &, Ergel und Roman At agar das
Buck «Trojanisches kbarzetongs verfeast

marmenten die Baraisckeit pur Aafqakme von Intarmationgn
dewthzn gesteigert st Gleichzetio sl der Bensch m O ihe freu-
digren Stuatanen seine Lemweett gegeribern grondss tehich positiv
girgpestelt, Hoshstrmang Mkl ae erhdhlar Fehlerolerase, Bsst
lentes Uber Dings hinwagsehes, denomalenwess = oas heissl
in der gewobnlichen Allagestmrmung - zu 2iner SHmm ungsascin-
trachtigung fohren wircen. Gubte S8 nmong tendiart prinzipell zur
Selbstarhalung: car fdensch versucht oswasst oger unbewsusst,
sich ciese Stmmung nicht verderoen zu lassen und 5o lange wie
méghsh i dasam ooetiven Zusand zu bieiber.

Das Pregramm des Cabdrms sight eing weiters Moglchkeit vor,
das Click zu perpaiuisien. Jodes ousitive Eraignis zwichnes irm
Cadachtnizepparat &in besondars nachdrickliches Bild auf, win
bhescndares Engramm. Wissen Sie nack, wo und wia das war,
als 3ig thre Filhrerscheinprifung absolviert unc bestanden naben’
Feban S8 nochoocas Bild vor sich, wie es war, als Sie thra arste
archtiges Arbeitsstal 8 oekcmman haban? Erinnam Sis sich nock
an die Zeremonie, 3i= Sie das erste Mal “Or eina sportiche, wis-
senschefiiche ode- kinaterizche Leistung dffentlich geshrt wur-
nen? Alle dieze Eregnzse sird stark enotiorsl ceprat gewessen
urd Sle erinnerm sich - 2gal, wie lange digse Ereian 53& zurlckiie-
gen — noch Reute daran, als sei &5 erst gestar gewesen.

Physiologische Gehirn-Mechanismen

Inzwdschen ist dia Meurowissenschatt dahinter gekomrmen, warem
das =0 ist. Man hat durch =0 genanrie bidgabence Vertahran dier
Iedizin — zum Beispial durch die Comoutartomaographiz - tastge

sizlli, dass es bestimmis Aresle im Gehern sird, dis wadhrard der
Wahrnehmung emotional stimulierender Ereignisse besonders
aktiv .nd, arkennoer an singr Oberdurchechnitdich bohan Feugn
gaschwindigkeit der bensilioten Synaoser, die sich massan ldssl

Ciia Untersuchurgen zeigen, dass besonders dis Armpgoala o
Manoelkarn; und dar H ppocampus akiv 5 nd, die auch drthich
naha beierander egar, Dabei stedlt dic Amygcala sen Sensor fur
dan Emationsgehalt ainer Machricht dar, urd der Hippecanpus 150
stark n alls Gaddchtms- urd Ernnerungsorseesss rmalaert, Wenn
man messen kenn, dass n stars emotonalen Situaticoen boeide
fueals gleichzeitio akiivart werden, bedaute: das sina vargo ver
zaanLng von Emotionan und Erinnerurgans, wis Chistan Schees
n seinzm Buch «Wise We-bung wirkts 2006 formuliart bat.



«Wissen Sie noch, WO u nd .-

das war, als Sie lhre Fuhrerscheiri-prﬂfung
absolviert und bestanden haben?»

Andere Aularen sprechan von aErinnerungsbergene leraminis-
CENCE bumpse, 2u denen sich wichtige emotionale Edabnisse auf-
thrrren; vgl, Markowvitschielzer 2008). «Deg Gaflhle sind dabel
pis Gedachiniswerziirker aktivs, wie dis Autoran susioheen, In zahl-
reichen klinischen Varswechen an Mausen und Menschan haben
auch andare Forscher disse Jesammanhinge bestitil. Ohne die-
3e neuen wissanschattlichen Studen kennen zu kinnen, erkannts
Warkating-Papst Phiip Kotler beraits 1874: sstmasgherics ist tha
allort to design buving enviranments to produce specific armatio-
nal effects in the buyer that enhance his purchase probability, o

Daraus [83st gsich schlussiolgem, dass freud ge Ereigresse, die
ainen starken emationalen Einfluss haben, die latenta Bereitschatt
des Gahirns erhéhan, andere Ereignisss sus dam zeitichen Um
feld ebensa nachhaltig zu efnnem wis das freudige Ereignis
salbst. Dag fraudige Ergignis - in Wahrhei aigenthch alsa des sub-
jektive Glocksgefihd — wird mit den Infarmationen werknlolt, de
in desam Momeant aufgenommen werden. Diege werden 5o
ebanfalls positiv sulgeladen und in das positive Gahirm-Engramen
integriert, Das Fifr dazy, dass jedes Mal, wenn disse Information
bavouzst odar unbewusst aboarufen baziehungsweise reaktiviert
wird, gin positivas Gefinl entzieht und wahrganommen wird. Da-
durch wird die Infarmation salbst zum Glickshrnger

Verbinde die Inhalte!
Trojanizches Marketing nutrt diasa physialogschen Gashirn-Mecha-
nizmen aus. Das Rezapt lautet; Verbinds die (Werbe-, Kommunika-
tians-linhalte, de du positiv bei deiner Ziglgrupgs aufladen wilst,
rnit einem Ergagnis, des (i die Mitgliader der Zielgruppe positiv
besatzt ist. Dasmit erreichst Du, dass deine Botschaft nicht nur po-
sitiv abgespeichert, sondern spater positiv arinnert wird, Frewdige
Erignizse im Laben sines Manschen sind alls Begabenhaiten, die
meét minem Erfolgserlebnis werbunden sind oder anderweitig Ober-
durchachnittlich posiiv arlebt werden (Baispiale sishe Kasten),
Eigentich bedient sich Werbung schan 240t langam dieses Prin-
apa des Trofanischan Marketings. Noch immer ist der Weinbrand
Asbach Uralt in Devtschland gine bakannte Marks und wird als
besenders dautsches Produkt erlebt, In den 1960er Jshren war
Ashech eines der ersten Unternshmen, das das damals neus he-
dium Fernsehan fir saine Werbung nutzta. Dar 2u dieser Zeit ke
lerte Warbeslogan «\Wenn ainam so vial Guies widerfahrt - das
151 schan ginan Astach Uralt weerte vansendsts bereits das troja-
nische Armzip. in gdan Femsahspots wurden Situationen sezeigh. in
oanan sympathische Menschen positive Ergignisse erliebien. Nash
einem solchan Ereignis péinnten sie sich in dautlich sichtbarar Zu-
friedenheil ein Glas Asbach Uralt, (ber Jahrzshnte blieh digser
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Unerraachend: 51411 Windaln und Babynahrung gibt's zur Gabart dan Bisr-Gutechein fir dan Papal

Spruch akiiv urd trug sahr zum emeichien karkenirape bei, Won
emern dhnlichen Konzapt kabte dis abanfalls berlihmt gewordens
Werbung der Zigaretienmarke HE mit dem HE-Mannchen, an das
sich viale von uns sicher noch gut enanern. he Spats swwerden 2w
schen 1257 und 1284 produziart und ausgestrahlt. Seitdem ist dar
Ausdruck ain die Luft gehen wie ein HE-Mannchens Begtandiail
des allgermeinen Sprachoebrauchs gawarden,

Auch heutige Unternehmen vansenden das Trojansche Ponzip
der freudigen Ereignizse, ohne &3 allerdings 50 2u nennen, so 2um
Belspel Red Bull oder das einganns arwibnte Steglser in der

Gaburtsknik.
aus dam larrdlidean Bareich: Geburtstag, Hamerszag, Hochaes
(Gring, Sikarme, Goldens .|, Geburt eines Kindes, Taufa
TIAAMISCHEE LREFE " Ersthpmimi i, FinFwung, Kanfrmation
= aus dam Sushildungabersich: Schuleintrile, -Ubertritt, posihe
Ales (ber das Thema und das Buch Semestambschilsae, beatamdens Pridungen, Abilur, Mabora,
Trojarescihies h-'larml-ng, Irtarmagi- R B i Bt warlizhane Dipicrne, Teerd&ars. Promsatian, Hebiinaton
anen zu den Autanen sowie die pas- zus dem Arhaitsberaich: Joivechsal Bsfdrderung, Jubiliom,
smnde: Community finden Sia e | Belahigung, Ausrechnieg. Projeklabschives, Pensiorierung
1" HES Bus dem peivatan Baraiche Ddlenilichs Ehrung, Ordensverizinung,
ME{‘{H 'HNG' verersgrinoung, Wahl n Vansrafunklianen, Laliogeswinne und
N e tiscier sonstige Spielgewinng |Casing, spoiche Erfalgs, neves Auta,
o b, 2 Bl bk neues Haus, mese Wohrung, Ui, Udaubaiess, Feste, Parby,
Korger-, Theste besschs
A s g dern Schoittpunkt min effentlichen Eragnssan: YWishrins Spo-

amggrisss W, EM, Okmpische Spiaka), wichtigs Kullh,r-E-,-anl:s_
Faglivals, religioss Feienage, naticrale Feiaraga/Gadankiage
w dus dern B26-Bereich: Gewinn sines grossan Aufrags, Abachhiss
eired wichligen Projekis, Firmenjubildum, IRs-iaunch aines Pro-
| THaut dukls, Erschlies=ung sines neven Markias




