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DIE BESTEN STRATEGIEN FUR TURBULENTE MARKTE
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MEHR ZUM THEMA ...

Marketing

Bucher, Online-Beitradge und Internet-Links mit ergdnzenden Informationen.

Biicher

Kotler, Ph.: Die 10 Todsiinden im
Marketing. Fehler vermeiden — Losungen
finden, Econ 2005, 167 Seiten, 19,95 Euro.

Er gilt als unangefochtener Marke-
tingpapst, und als solcher 1st Manage-
mentprofessor Philip Kotler natiirlich
befugt, ,Die 10 Todstinden im Marke-
ting“ zu definieren. Dahinter verbirgt
sich im Grunde eine komprimierte
Fassung seines
Lebenswerks —
allem  voran
die Erkenntnis,
dass Werbung
nichts ausrich-
ten kann, so-
lange Produkt,
Preis und Plat-
zierung
gelhaft sind.
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Brandmeyer, K et al.: Marken stark
machen. Techniken der Markenfihrung,
Wiley 2008, 202 Seiten, 34,90 Euro.

Dass Biicher tiber Markenfithrung
kein Fachchinesisch benétigen, son-
dern auch unterhaltsame Lektiire sein
konnen, beweisen die Autoren —
allesamt Partner der Brandmever
Markenberatung — mit diesem le-
serfreundlichen
Band. An-
hand zahlrei-
cher deutscher
Beispiele schil-
dern sie ver-
stindlich, was
Marken grof§
macht - oder
sie womdoglich
ruiniert.

ﬁ Techniken der
Markenfiihrung
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Ogilvy, D.: Gestédndnisse eines
Werbemannes, Econ 2000, 228 Seiten,
17 Euro.

Wenn es ein Buch gibt, das jeder Wer-
ber oder Werbungtreibende gelesen
haben sollte, dann ist es dieses: Er-
schienen 1963, ist die ,Bibel der Wer-
ber® noch heute aktuell. Denn David
Ogilvy, 1999 verstorbener Vorden-
ker der Bran-

che, machte aus S AVID O R
seiner Autobio- r . ‘
grafic cin Stan- ‘
dardwerk so-
wohl fiir Mana-
ger von Werbe-
agenturen  als
auch fiir Mar-
ketingleiter in
Unternehmen.

Anlanger, R.: Engel, W. A: Trojanisches
Marketing, Haufe Verlag 2008, 287 Seiten,
29,80 Euro.

Dass Kircher 2005 die US-Prisiden-
tenképfe am Mount Rushmore siu-
berte, brachte dem Hersteller von
Hochdruckreinigern viel gute Presse
ein — und ein Kapitel in diesem Buch,
Denn so funktioniert trojanisches
Marketing: auf

Schleichwegen Sy
in den Kopf des ;
Verbrauchers.
- TROJANISCHES
Wie Unternch- IMARKETING I

it unkonventioneiier
Werbang zum Mareteriol

men mit kreati-
ven Ideen auf
sich aufmerk-
sam machen, ist

hier amiisant I ﬂ 4
beschrieben. < DS
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Oltmanns, T. et al.: Eliten-Marketing.
Wie Sie Entscheider erreichen, Campus
2008, 211 Seiten, 34,90 Euro.

Wie komme ich an die elitire Ziel-
gruppe der Entscheider heran? Und
wie kann ich sie fiir meine Produkte
begeistern? Dieser Frage geht Torsten
Oltmanns, verantwortlich fiir das
weltweite Marketing bei Roland Ber-
ger, in seinem
empirisch fun-
dierten Buch
nach. Beson-
ders wertvoll:
Mehrere Inter-
views mit Prak-
tikern, die Eli-
ten-Marketing
bereits erfolg-
reich betreiben.

StrauB, R. E.: Marketingplanung mit Plan,
Schaffer-Poeschel 2008, 307 Seiten,
39,95 Euro.

Marketing in Unternehmen gerit zu-
nehmend in Beweisnot: Wo es nicht
stringent genug geplant wird, missen
sich die Verantwaortlichen fragen lassen,
wohin das viele Geld verschwunden
ist. Um das zu verhindern, will Ralf
E. Strauf}, Mar-
keungleiter bet
SAP, mit sei-
nem Sieben-
Stufen-Plan fiir
mchr Systema-
tk sorgen. Ein
grundlegendes

und praxisnahes
Buch fiir Marke-

tingplaner.

mit Plan
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