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~ Mit , Trojanern” den Kunden ansprechen

C.L a

Biicher zum Thema Marketing gibt es ja zu-
hauf. 'I'l;]ﬁdem wagdle es ]f‘;::g Autoreﬁdua
Roman anger und Wo von
links), beide von der Fa{:hhuchschEuIiﬁedea bfi
Wien: Sie schrieben ein Buch iiber ,Troja-
nisches Marketing“ (Haufe Verlag). Denn
wie beim Trojanischen Pferd geht es um List
und darum, den Kunden mit Witz und Ver-
ve zu iiberzeugen. Wie Gerhard Schwab

(3. v. li.) bei der Buchprisentation darlegte:

Als Geschiftsfiihrer fiir Marketing & Consu-
mer Mittel-Ost-Europa lédsst er immer wie-
der mit Hochdruck reinigen - so die stei-
nernen Prisidenten vom Mount Rushmore
- was Image und Geschiift in den USA gut-
tat. Oder Clemens Bauer, Verkaufs- und
Marketing Direktor bei 3M: Das vielleicht
berithmteste Produkt von 3M, die Post-its,
eignen sich a d ihrer vielfdltigen An-
wendungen auch als , Trojaner, F.: Fischer




